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LAIMON FRESH
Как локализация контента помогла охватить 
92% молодой аудитории Казахстана при 
бюджете меньше стоимости одной ТВ-съемки 

TikTok Case



03О КЛИЕНТЕ

Laimon Fresh — международный бренд безалкогольных напитков, 
который активно развивает присутствие на рынках СНГ.

Перед брендом стояла задача усилить узнаваемость в Казахстане 
среди молодой аудитории и построить фундамент для дальнейшего 
развития бренда в TikTok.
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Международный бренд.
Локальный рынок.
Нулевая аудитория в TikTok.

Основные вызовы:

отсутствие собственного 
сообщества в TikTok;

нулевая база подписчиков;

низкая релевантность 
существующего контента 
для локальной аудитории;

отсутствие бюджета на 
производство нового 
креатива;

необходимость быстро 
обеспечить широкий 
охват аудитории 18–35 
лет по всей стране.

Релонч бренда после долгого 
отсутствия на территории 
Казахстана — аудитория 
практически не знакома с 
брендом и не успела 
сформировать к нему отношение.



05ПРОБЛЕМА

Контент был создан для другой аудитории.

Что было:
• российские амбассадоры  

• телевизионная подача 

• отсутствие локального контекста



06ИНСАЙТ

Для молодой аудитории Казахстана локальная 
релевантность важнее дорогого продакшна.
Люди не ищут идеальную рекламу. Они ищут контент, 
похожий на их жизнь.

Для молодой аудитории Казахстана важны:

локальный язык; знакомые сценарии 
из повседневной жизни; естественная подача; нативность контента 

для платформы.



07РЕШЕНИЕ: TTCX

Один локальный креатор

«Пусть всегда будет лето с Laimon Fresh»

Одна идеяЧетыре ролика

1 4
КРЕАТОР ВИДЕО



08КАК МЫ ЭТО СДЕЛАЛИ

Контент создавался специально для TikTok.

Форматы:

• Top Feed

Все видео сняты на казахском языке.

• In-Feed Video 
 

• DOOH Remarketing
 



09РЕЗУЛЬТАТ
мы охватили практически весь рынок.

Охват::

Источник:

Бюджет: 10 000$

92%
аудитории 18–35 лет Казахстана
4,32 млн человек

Целевая аудитория: 
4,71 млн человек

10 000$



10МАСШТАБ КАМПАНИИ

Показы Трафик

План:План: Факт: Факт:

27 83027,1 млн 30,5 мл 68 762
+147%+12% к плану

Эффективность 
CTR вырос более чем в два раза CPC снизился на

0,10% → 0,23% 60% 224 KZT → 90 KZT



11НЕ ТОЛЬКО ОХВАТ
Tiktok-аккаунт бренда стартовал с нуля.

После кампании:
≈ 3 000 подписчиков без постоянного 
контент-плана и дополнительного 
продвижения.



12ЧТО ЭТО ЗНАЧИТ ДЛЯ FMCG
Рост эффективности обеспечил не бюджет.
 

Его обеспечили:
 

• локализация •казахский язык

•нативный Tiktok-контент •работа с локальным креатором



БЛАГОДАРИМ ЗА ВНИМАНИЕ
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